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PACKAD
och Klar!

Arets forsta jultips!

Eftersom det snart dr midsommar och

Tidningen Packmarknaden far en
ovanligt elegant inramning under
2014, via en offsettryckt och guldfolie-
rad tidsskriftssamlare som medféljde
férsta numret. Tryckt och folierad av

vi da ater gar mot morkare tider kan det
vara pa sin plats med ett litet tips infox

arets kommande julrusch.

Jakten pa den

optimala forpackningen

Idéer, visioner, drommar — och sokandet efter att gora allt till verklighet. Ungefir s& kan
vil livet i forpackningsbranschen sammanfattas. Det ar kanske darfor vart arbete ar sd
spannande. Den ena utmaningen ir sillan den andra lik.

I PERFORMANCE & PASSION beskriver vi olika sidor av vdra kunders kreativa verksam-
het och hur de forvandlas till utmaningar for oss — utmaningar som det dr var uppgift att
forverkliga pa basta tankbara sitt.

Smurfit Kappa LithoPac.

Forlat om du blir ndgot deprimerad av

denna inledning, men vi kunde inte motsta
frestelsen att visa den fina julkalendern fylld
med elva sorters kaffe- och espressokapslar
som vart finska bolag Pirkan Pakkaus har gjort
for kaffespecialisterna Gustav Paulig 1 Helsing-
fors. Kalendern tillverkades och trycktes pa
LithoPac i Nybro, {or att sedan fyllas och
forslutas av Gustav Paulig. En uppiggande

present som alla lar bli glada av. GOD JUL!

I det har numret hittar du ménga nya spannande exempel pa det. Mot till exempel
den nytinkande entreprenoren Claes Bondelid, som fran att ha gjort sitt efternamn till ett
modevarumirke nu gor om tricket med sina tvd fornamn Claes Goran.

Eller se vad som hander nir tvad av Sveriges smaksidkraste personer — den prisbelonta
olbryggaren Jessica Heidrich och tvastjarniga Michelinkocken Mathias Dahlgren — slir sig
ihop for att utveckla nya svenska olsmaker.

Ar av sadant arbete i nidra samarbete med passionerade och drivkraftiga kunder har
gjort Smurfit Kappa till Sveriges ledande forpackningsforetag, en partner som finns dir

Trenden med att kinda artister, rockgrupper och

for att maximera idéerna sa effektivt och attraktivt som mojligt.

Det dr med stolthet och glddje vi nu tar ytterligare ett
steg for att annu snabbare och mer effektivt ta vara kunder
till den ultimata forpackningslosningen for varje projekt. ﬁ.""
P4 norra Europas forsta Experience Centre vantar bland i
annat interaktiva 3D-verktyg, skickliga forpackningsutvecklare
och en riktig butiksmiljo pa att testa vilka idéer som ar bast. \
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MANCE & PASSION. Trevlig ldsning! 0

tv-personligheter sdtter sitt namn pd en vinetikett
har blast allt starkare de senaste dren. Per Gessle,
Kiss, Plura, Motorbead, Tomas Ledin, Slayer,
Kent, Ernst och Rolling Stones dr bara ndgra
stjgrnor som har synts pa Systembolagets hyllor.

kandis-

Las mer om detta och mycket annat spannande i for-

packningarnas underbara virld i detta nummer av PERFOR- o . .
Dansbandskungarna Lasse Stefanz ville inte vara samre utan stallde

sig bakom en Amarone som fick manga att bugga loss framfor kas-

i sorna pa bolaget.

= Nu kommer latskrivaren och »Idol«-jurymedlemmen Laila Bagge
med »Ruby Zin«, ett rott vin pa Ruby Cabernet Zinfandel. Det

speciella med vinet ar att det ar speciellt framtaget for alla som inte

[l Lmgeart fOr k&ﬂSllga

magar

Marknadsdirektdr riktigt tal rott vin, genom att det innehaller en lagre grad av histamin

och garvimnen.

— Jag har méanga rodvinskansliga vaninnor, sa darfor kanns det
Performance & Passion ges ut av Smurfit Kappa Sverige
Ansvarig utgivare Henk Venneman Redakt6r Kristina Lundin
Adress Smurfit Kappa Sverige, Performance & Passion

Box 1104, 241 26 Eslév

Telefon 0413 — 680 00 www.smurfitkappa.se

Produktion www.konovalenko.se Foto Boris Grimbéck, med flera
Repro Tryckstallet Tryck Tryckfolket

valdigt positivt att kunna lansera ett gott rodvin som fler kan fa njuta
av till god mat, sager Laila Bagge, som sjalv ar stolt formgivare av

ladans design. by

Smurfit Kappa

Sverige



Kan man sdlja skor
, som inte liknar mycket
' annat och dessutom
heter Claes ?ran
till hippa kineser?
Tveksamt, skulle

nog en del saga. Men

manga sa ocksa att
hippa stockholmare
aldrig skulle ga om-
kring med trojor som
det stod Bondelid pa.
Sa Claes Bondelic
lyssnar inte sa myc

pa sant. Han bara k

Butiken pa Odengatan 62 i Stockholm._'




De som gick omkring pa Stockholms gator i borjan av T198o-talet
kunde knappast undgd att notera namnet »Bondelid«. Namnet
stod namligen tryckt pd var och varannan troja. Idén att gora
ett hippt modevarumairke av detta svenska helyllenamn var en
typisk antireaktion fran en rebellisk ung kliddesigner som hade
startat sin karriir med secondhandmode.

— Jag och Mathias Engdahl, som sedan skulle starta Pocket
Shop-kedjan, borjade silja second hand-klader i en killare
i Gamla Stan 1978. Vikallade butiken Da Capo och savitt jag
vet var vi den forsta‘butiken som foradlade gamla klader till
coolt begagnat mode — till skillnad fran Fralsningsarmén och
liknande, berittar Claes.

Nar Sverige var second hand-Mecka. »Sverige méste haft virldens
basta tillgdng pa second hand-mode i slutet av 7o-talet. Vi hade
undgdtt tvd varldskrig och var virldens
kanske rikaste land. I flera decennier

hade folk hangt in sina klader efter

ndgon siasong och kopt nytt. Framforallt
kunde man hitta fantastiska skinnjackor
fran Malung, speciellt de som tillverka-

des fran 3o-talet och fram till 6o-talet.

Det var rena guldgruvan.«

Nir tillgdngen pd skinnjackor i
borjade sina dkte Claes upp till Malung
och borjade nytillverka de klassiska
skinnjackorna. I samma veva foddes
varumirket Bondelid.

— London, New York och Berlin var
metropolerna som gillde och alla klader
som var ndgot hade engelska namn.

Svenskt var bara tontigt. Sa bara darfor
kandes det ratt att gd mot strommen

och kalla varumirket »Bondelid«.

Jag var sjilv lite svag for annonser

med gamla bilhandlare som hette Nils
Karlsson och sdlde Opel. Det kiandes sa
ohippt att det blev coolt pd ndgot sitt. Och dessutom kunde
jag inte komma pd nagot battre.

— Men jag blev mer eller mindre utskrattad i borjan. Man
tyckte att det var narcissistiskt och formatet eller bara idiotiskt.
Sedan nir det blev en superhit och alla gick omkring med
Bondelid-trojor fick jag hora att jag hade haft tur som hade
ett efternamn som funkade sa bra.

Sneakersidé tog form pa soffan. Snabbspola fram till slutet av
oo-talet och Claes Bondelid ligger pa soffan i ett dunkelt och
inrokt kontor i Stockholm. Han ir fortfarande agare till klad-
varumirket Bondelid, som han fortfarande designar klader till.
Men vigen framét har varit krokig och full av utmaningar. Han
forsoker intala sig sjalv att han ska bli hemmapappa alternativt
fortidspensionera sig, men blir snart uttrdkad och hyr ett kontor
under forespegling att han ska dra igdng ett nytt projekt.

Dagarna fordrivs dock mest pa kontorssoffan medan vinyl-
skivorna snurrar pa stereon, hogen av serietidningar vaxer och
cigarettroken ringlar mot taket. Efter en tid frigar hans sambo
vad han gor pd dagarna. »Det dr hemligt«, svarar han.

»Men kom igen nu, beritta«, envisas hon. D4 ritar han en

snabb skiss pd ett par sneakers. »Det dr det har jag haller pa
med«, siager han.

Tanken pd att gora en ny sorts sneakers hade legat och gnagt
dar lange. Precis som med Bondelid ville han gora ndgot han sjalv
saknade. Snygga sneakers i en uniform och nedtonad fargskala,
primirt modellerad efter behovet hos en plattfotad mianniska som
sparkar pa stenar och varken klittrar i berg, springer maraton
eller identifierar sig som hiphopare, en person som till stora delar
liknar Claes Bondelid sjilv.

— Jag ville kombinera styrkan hos en arbetssko med maximal
komfort. Stryktédliga men dnda snygga skor som inte skrek ut vad
man var for en typ. Skor som skulle passa lika bra i affirsmoten
som att ta en Ol framfor idrottssindningarna pé tv... for oss som
idrottar i soffan.

Aterstod fragan vad detta nya projekt skulle heta. »Bondelid«
var ju redan upptaget. Men 4n en ging
fanns svaret pa ndra hall.

— Jag har alltid tyckt att mitt
fornamn Claes dr hemskt. Fa utanfor
familjen vet dessutom att mitt mellan-
namn ar Goran, vilket ocksd ar forfarligt.
Och kombinationen - Claes Goran — ar
ju rent vedervirdig. S& det fick bli det.
Det ska inte vara for latt.

- Annons ledde till produktsatsning.

| Och precis som med mycket annat som
/ Claes Bondelid tar sig for fick satsningen
‘. en nagot bakvind start. Tidningen Filter
frigade om inte Claes hade nagot pa

gang som skulle kunna bli en annons

fram, men dnnu inte borjat silja, allt

‘ i tidningen. Resultatet blev en Pr-kupp;
- L en annons for de nya skor han ville ta

presenterat med den inledande meningen

»Du kan inte kopa dom har... (inte dn

i alla fall)«.
— S& nu hade jag en press pd mig att gd vidare. Det gillde bara
att hitta en tillverkare som kunde gora sulorna som jag ville ha
dem och till en rimlig kostnad. Sa jag dkte runt i flera linder
innan jag dntligen hittade en tillverkare i Kina som kunde gora
skorna pa ratt satt.

Ett och ett halvt ar senare siljs Claes Goran-skorna i tio lan-
der i Europa och Asien, daribland Kina, Singapore och Sydkorea.
London, Paris och New York far vinta ett tag — liksom Norge,
Danmark och Finland. »Vi kommer forhoppningsvis dit sd sma-
ningom, en sak i sinder«, siager Claes lugnt.

Skor féljs av mode. Samtidigt haller varumarket Claes Goran nu
pa att breddas fran skor och viskor till att 4ven omfatta klader.
T-shirts och skjortor ar de forsta produkterna ut, forpackade i
exklusivt formgivna Kraftlinerlidor som domineras av det unga
foretagets symbol, en guldfolierad cowboy (som en del ocksa
uppfattar som en Don Quijote-figur).

Symbolen har himtats fran en gammal familjebild. Cowboyen
forestiller nimligen en sjudrig Claes Bondelid som ir ute och
rider med sin pappa pa Mallorca 1963. Mycket har hint sedan
dess, men drygt 50 ar senare skjuter han fortfarande skarpt. (!_,

Claes Gorans skjortor dr forpackade i guldfolierade och naturfiargade wellador fran Smurfit Kappa LithoPac i Nybro

Cowboyen Claes'Bondelid
ar ute och rider med sin ii-a‘.Bpa pa Mallorca 1963.
Mycket har hant sedan dess, men drygt 50 ar
senare skjuter han fortfarande skarpt.
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Kalmar

— en designmetropol pa natet

Vissa foretag har sin affarsidé som namn. Sa att Designonline sdljer skandinavisk design och
inredning pa ndatet koommer knappast som en 6verraskning. Men hur manga vet att det varje
ar skeppas ut tusentals designprodukter till mer an 70 linder - och att varje nytt paket fran
Kalmar skapar julaftonsstimning sa langt borta som i Korea, Nya Zeeland och pa Hawaii?

Nér Jérgen Bédmar startade Designonline dr 2002, var distanshandel
over Internet en forhdllandevis ung affirsidé. rr-bubblan som

i slutet av T99o-talet hade bldsts upp till nirmast groteska propor-
tioner exploderade varen 2000 och med den gick ocksa luften ur
en lang rad hopplost 6verhajpade e-handelsprojekt.

— Men samtidigt gav det en 6ppning for nithandel — forutsatt
att man hade fotterna pé jorden och holl sig till vissa grundlig-
gande affirsregler, som t ex att inte silja julgranar i november och
sedan leverera dem i februari, skrattar Jorgen Bodmar.

— Jag var fullkomligt 6vertygad om att nithandeln skulle bli
en stor sak, att folk girna kunde tinka sig att handla hemma vid
datorn. Det som lockade mest var forstds potentialen att fa tillging
till en virldsarena. Varfor noja sig med 9 miljoner konsumenter nir
man kan né ut till 300? Men i likhet med manga andra underskat-
tade jag vilken tid det skulle ta for niathandeln att sprida sig brett.

Tunga investeringar i senaste tekniken. Grundtanken med foretaget
var fran borjan att silja skandinavisk design 6ver hela virlden.
Jorgen Bodmar hade erfarenhet av internationell affirsverksam-
het fran sin tid som sas-anstilld och att affirskonceptet holl var
han 6vertygad om fran borjan. Med en liten justering. Frian borjan
saldes dven mobler, men kostnaden for att hantera returer enligt de
starka konsumentlagar som finns gjorde att fokus flyttades over till
mer hanterliga produkter.

— Dessutom var det svért att f4 lonsamhet. Folk tinker kanske
att distanshandel har mycket ligre omkostnader 4n traditionella
personaltita butiker med dyra lokaler i innerstaden.

— Men for att 6verleva som niathandelsforetag maste du alltid
ha den senaste tekniken och vad det innebir i 1T-investeringar kan
nog vem som helst rikna ut. Titta bara pa utvecklingen med smart-
mobiler de senaste dren. Kunderna tar ju for sjilvklart att allt ska
funka blixtsnabbt med de senaste plattformarna. Vi har investerat
miljontals kronor i teknik bara for att kunna hinga med.

Finanskraschen 6kade satsningar. Det skulle ta fram till lagkonjunk-
turen efter finanskraschen 2008 innan nithandeln borjade vixa pa
allvar. Allt fler borjade investera i nithandelsforetag, troligen enligt

teorin om att nithandeln skulle oka i en pressad ekonomi. Och
Jorgen Bodmar sager inte emot.

Som ordforande i den europeiska distanshandelsorganisationen
Emota har han sett den europeiska gransoverskridande e-handeln
oka till att utgora 11 % av all e-handel i Europa och antalet kunder
i den gransoverskridande handeln 6kar med 20 % om &ret. Och for
Designonline har kurvan ocksa gatt spikrakt uppét: frdn en omsitt-
ning pa tio miljoner till 70 miljoner kronor &rligen pa bara fyra ar.

Sa dr det foretag som Designonline som driver fram det som
i Sverige kallas »butiksdoden« med allt fler tomma och svaruthyrda
butikslokaler i stadskirnorna? Jorgen Bodmar har svar pa tal med
farsk statistik.

— Knappast. Nithandeln omsitter bara 6 % av den svenska
detaljhandeln. Jag tror att man ska titta pa allt annat som konkur-
rerar om folks pldnbocker. Forr konsumerade vi 40 % av
disponibel inkomst i handeln, idag har den siffran sjunkit till 30 %

— mellanskillnaden gar till annat, till exempel olika teknik- och
mediaabonnemang som inte fanns for ett tiotal ar sedan.

— Och s3 ska man forstas inte underskatta det faktum att
Sverige idag har byggt externa kopcentra — dvs handelsytor utanfor
innerstiderna — som motsvarar en befolkning pa 40 miljoner
personer. Detta paverkar givetvis de mindre butikerna i stadskar-
norna, siger han.

Forpackade férvantningar. Designonline har under sina tolv dr pa
marknaden skaffat sig fans over hela virlden, vilket bland annat
yttrar sig i bilder och s k »unboxing«-filmer som visar hur fore-
tagets paket oppnas av sina forvintansfulla mottagare. Varorna
packas i offsetkascherade lddor med tvéfirgstryck fran Smurfit
Kappa LithoPac i Nybro. Ladorna levereras i fyra storlekar och ar
utformade for att bade klara transporten 6ver halva jordklotet och
motsvara forviantningarna hos mottagaren.

— Nir ett paket med efterlingtade varor kommer dr det alltid en
viss feststimning i luften. Vi tror att det dr viktigt att man omedel-
bart infriar forvintningarna pa hog kvalitet i innehéllet och darfor
mdste dven transportférpackningen se bra ut, siger Jorgen Bodmar.
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Nar ett paket med
efterlingtade varor kommer

ar det alltid en viss
feststimning i luften



Ar det
pa rikti

eller ar det Smurfit Kappas
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Experience Centre?

Med nyinvigda Experience Centre i Eslov tar Smurfit Kappa ett stort steg mot ndgot som i manga
ar bara kdndes som en avldgsen framtidsvision: moéjligheten att med 3D-teknik se hur olika
forpackningslésningar fungerar bland andra produkter i en realistisk butiksmilj6. Och inte bara
det. Har finns dessutom det enda som kan sla en realistisk 3D-butiksmiljo, ndmligen en realistisk

butiksmiljé.

Smurfit Kappas Experience Centre i Eslév ar det forsta i sitt slag

i norra Europa och bestdr av fem avdelningar som tillsammans
skapar stora mojligheter att bedoma effekten av olika forpack-
ningslosningar.

Har finns ett inspirationsrum med plats for presentationer,
moten och workshopar. Det dr dessutom utrustat med Smurfit
Kappas nya verktyg 3D STORE VISUALISER pa storbildsskarm.

Intill ligger designrummet med plats dtta forpackningsutveck-
lare och grafiker som tar fram olika forpackningskoncept. Vid
sidan om detta finns prototyprummet, dar provforpackningar tas
fram for test. I utstidllningsrummet finns utvalda exempel pa pris-
vinnande forpackningar frdn Smurfit Kappas globala organisation
— kort sagt, ndgra av varldens basta forpackningslosningar att
ha som inspiration.

Slutligen finns har ett butiksrum, dar man i en realistisk
butiksmilj6 kan se hur en forpackningsprototyp fungerar bland
skarpa produkter, bdde frdn det egna sortimentet och konkur-
rerande varumarken.

Det nya verktyget 3D store visualiser ingdr i Smurfit Kappas utbud
av InnoTools, en serie nytinkande teknikverktyg med syfte att
skapa effektivare forpackningslosningar. ShelfViewer, InnoBook,

PaperToBox och PackExpert dr ndgra exempel.

Men det hittills mest tekniskt avancerade verktyget ar utan
tvekan 3D STORE VISUALISER. Med sina mojligheter att byta
mellan ett narmast obegriansat antal relevanta miljoer, produkter,
varumirken och forpackningsalternativ som projiceras pa stor-
bildsskdrm ger 3D STORE VISUALISER en virtuell uppfattning om
en forpacknings intryck i butiksmiljo. Lagg till Experience
Centres mojlighet att skapa, anpassa och testa prototyper i
butiksmiljo och resultatet dr en helt ny kontroll 6ver forpack-
ningsprocessen.

Snabbare process. » Tanken med Experience Centre ar att erbjuda
véra kunder och partners konkurrensfordelar som accelererar och
forbattrar utvecklingsprocessen i ett integrerat och snabbrorligt
arbetssatt — vilket ar extra viktigt i dagens snabbt foranderliga
varld«, siger Lube Belokozovski, som dr Design- och Innova-
tionschef pd Smurfit Kappa.

— Med Experience Centre oppnar vi ocksd upp och skapar
en kreativ traffpunkt dar personer med olika roller i forpack-
ningsprocessen har mojlighet att sammanstrala, utbyta erfaren-
heter och na bittre resultat.
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Lavets salt komm er fran Halmstad

nella sa S

a verksa .

ndustri & Vatten skvallrar
oller saltet spelar i samhiillet.
blickar man langt bakat i tiden, inser man snart vil
hog s ménniskor har satt pa denna livsnédvindiga proc

Salt = hardvaluta. »Det engelska ordet for 16n, »salary«, kommer

frén latinets »salarium« eftersom de romerska legionarerna
ursprungligen fick sin 16n i salt«, berattar Fredrik Bengtsson,
forsiljningschef pa Hanson & Mohring.

— Men idag ar det vanliga hushéllssaltet en produkt som
de flesta bara lagger ner i butikskorgen utan att fundera pa vad
den kostar. Vildigt fa gissar ratt nir man fragar dem. Manga
tror pé 25 kr for ett kilo. Men ratt svar ligger pa runt sju kronor.

annan trend ar att hitta ett salt med alla de nyt-
odviandiga egenskaper minniskan behéver, men med
mindre av det natrium som enligt varldshilsoorganisationen wHO
kan leda till hogt blodtryck och hjirt- och kirlsjukdomar.

— Sedan februari i ar testsiljer vi ett nytt hushéllssalt med 35 %
mindre natrium an vanligt salt pa 1ca. Till skillnad fran vanligt
salt innehaller det dessutom kalium, som bidrar till att sanka
blodtrycket, sager Fredrik Bengtsson.

Detta naturligt natriumfattiga och kaliumrika salt hamtas
frdn Atacamaoknen i Chile, beromd eller okand for att vara en

anson & Mo
elgen ordnades illig
till Tkea i Helsingborg tomde varuhuset pa deras lager av kontors-
mobler.

Samtidigt hade foretaget en enorm tur i oturen. Bara fyra mana-
der innan branden 6vergick Hanson & Mohring till en molnbaserad
t-16sning, dit alla viktiga system och dokument flyttats. Medan
slackningsarbetet fortfarande pagick i de rykande ruinerna kunde
darfor de 40 medarbetarna redan pa mandagsmorgonen komma
igang med verksamheten i de nya lokalerna.

Smurfit Kappa har bidragit med forpackningsdelen av den nya

Exakt ett dr efter branden stod de tva provisoriska produk-
tionslinjerna klara i september 2013. I avvaktan pa besked om var
foretaget kan bygga en ny permanent fabrik sker produktionen
namligen i tvd temporira lokaler.

— Men dven om lokalerna ir tillfilliga sker tillverkningen nu-

mera i hypermoderna och helautomatiserade linjer, berattar Hanson
& Mohrings produktionstekniska nestor Kenneth Persson. Sa det
goda i det onda ar val att vi nu har fatt produktions- och forpack-
ningslinjer som ar svarslagna i effektivitet. 13 &)
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Man vill ju att olet ska
bjuda upp till dans med maten

OLET SOM SIKTAR MOT STJARNORNA

ad hadnder nér en stjarnkock och

en méasterbryggare bestammer

sig f6r att gora svenskt 61 som pa
allvar kan tdavla med vin som maltidsdryck?

Resultatet blir inte ovéantat fyra super-

svenska och garanterat unika 6lsmaker.
Eller vad sdgs om 61 med dominerande
kryddning av enbar, pors, fjallkvanne
och havtorn?

Jessica Heidrich har byggt upp ett rykte som en av landets
skickligaste bryggare sedan hon 2009 bestimde sig for att
limna sin tidigare karridr som forskare, for att helhjartat
satsa pa sin favorithobby — 6lbryggning.

Jessica anstilldes av Galatea, som forutom att dga
klassiska svenska olvarumarken som Three Towns ocksd
ar Skandinaviens storsta importor av internationellt 6l.
Med fyra sm-guld i 6lbryggning och dterupplivningen av
det klassiska svenska olvarumarket S:t Eriks har hon prisats
bade i Sverige och utomlands for sina smaksiakra brygder.

Att brygga 61 med karlek och humle. Galatea var forst utan
eget bryggeri, vilket betydde att Jessica som »Flying Beer-
maker« fick brygga sitt 6l pd andra bryggerier som Slotts-
kallans Bryggeri i Uppsala och Jamtlands Bryggeri niara
Ostersund. Tack vare Galateas nybyggda S:t Eriks Bryggeri
i Arlandastad har Sveriges forsta professionella kvinnliga
Olbryggare fatt en fast hemvist, men Jessica har fortsatt att
gasta andra mikrobryggerier och brygga 6l i olika samarbeten.

For det dar med att luta sig tillbaka och noja sig med
framgdngar dr inget for en sann 6lentusiast med »Karlek
och Humle« som motto. Darfor infann sig snart fragan hur
man skulle kunna nd annu hogre hojder med S:t Eriks-olet.

— Vi hade en brainstorm dar vi diskuterade mojliga
samarbeten for att bryta igenom den envisa fordomen att
6l och god mat inte hor ithop. Och for att verkligen sikta
mot stjarnorna sa vi att drommen skulle vara om Mathias
Dahlgren var intresserad av ett sddant samarbete, berattar
Jessica Heidrich.

En stjarna med flera stjarnor. Mathias Dahlgren dr onekligen
en stjirna pa den svenska kockhimlen. Eller tre, rattare
sagt. Han ar fortfarande den ende svensk som har tagit
hem en guldmedal;j i inofficiella kock-vm Bocuse d’Or
i Frankrike (1997). Idag driver han under sitt eget namn
Matbaren och Matsalen pd Grand Hoétel i Stockholm,
som forutom en rad 6vriga internationella utmarkelser
ocksd kan stoltsera med en respektive tva stjarnor
i prestigefyllda Guide Michelin.

Men innan Jessica sjalv hann ta kontakt var det hon
som blev uppringd av den stjarnbestrodde kocken. »



— Han sa att han
hade druckit mitt
ol och gillade det s
mycket att han ville ta
in det till sina restau-
ranger, och min forsta
reaktion var att koppla
honom vidare till en
inkopare, fnissar Jessica.

— Men Mathias pro-
testerade. Han ville inte
snacka med nigon inko-
pare, han ville prata 6,
mat och nya smaker med
mig. Det var ju ndstan svart
att fatta. Hursomhelst
bestamde vi oss for att traf-
fas for att se hur vi funkade.

— Det visade sig att kemin var helt perfekt. Han alskar
ol lika mycket som jag, tyckte ocksa att ol dr en alldeles
for underskattad maéltidsdryck och ville precis som jag
tanka i nya banor. Vi tinde p4 alla cylindrar och be-
stamde oss for att forsoka ta fram en serie med olika
Olsorter som alla bejakade typiska svenska smaker.

Lagerdl pa enbir blev utmaningen. Med utgdngspunkt
fran den svenska naturen och midsommarfirandets
klassiska smaker beslot de sig for att borja med

ett ljust lagerol, vilket inte alltid star sd hogt i

kurs hos krasna 6lnordar. Detta skulle dock vara
smaksatt med enbdr. Jessica gjorde som hon bru-
kar nir det dr dags att experimentera fram nya
smaker — hon drog sig tillbaka till sin kammare

och fér ta till musikaliska termer for att beskriva
kanslan de var ute efter.

— Man vill ju att 6let ska bjuda upp till dans med
maten. Att de ska ta ett steg upp och bli battre tillsam-
mans dn de dr pa egen hand. Och nir kombinationen

sjunger och olet och maten svinger tillsammans, da har
man lyckats. Vi tinker bdda enormt mycket pa smaker
och dofter, men pa olika sdtt — och kompletterar nog
varandra ganska bra.
Multipacket togs fram i samarbete med Smurfit
Kappa, trycktes i en begransad upplaga pd 8ooo
forpackningar och blev inte lingvarig pa System-
bolaget. Efter bara en knapp veckas koprusch
var »Svenska smaker x 4« slutséld. De enskilda
olsorterna finns dock fortfarande kvar som bestill-
ningsvara — och serveras givetvis pd Mathias Dahlgrens restau-
ranger Matbaren och Matsalen pa Grand Hotel.

Samarbetet mellan Jessica Heidrich pa S:t Eriks och Mathias
Dahlgren har dock fortsatt med sdsongsanpassade 6lsmaker som
t ex ett morkt paskol och en ekologisk julporter bryggd pa Pale
Ale-malt, mork karamellmalt, Miinchenermalt och chokladmalt.

Aven »Svenska smaker«-serien lir fortsitta med
nya intressanta smaker, vilket
gor att den exklusiva mul-
tipackslosningen i naturfirg
och silverfoliering lar dter-
vinda till Systembolagets
hyllor ndr man minst anar det.

Sverige ar val framme med hant-
verksél. Att delar av virlden
upplever ndgot av en olrevolu-

tion just nu ar ingen Overdrift.
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(lds: ett ombyggt badrum hemma i ligenheten UsA leder utvecklingen mot allt fler TUNNBROD cKLAM MA
i Stockholm) och borjade prova sig fram. mikrobryggerier — dar har antalet ek ||-|g[e-|:|!|l1

— Jag ville att enbarssmaken skulle vara bryggerier inte varit sé stort sedan adienser Mokt
markant utan att ta 6verhanden och efter en 1870. Men Sverige ligger inte ldngt Ingr
och halv manad hade jag ett 6l som jag var n6jd med. efter och intresset for svenskt hant- Im”,:d-_.‘_'-rl‘:‘-t'-""
Och nidr Mathias fick prova det tyckte han att det var precis verksol tycks bara oka for varje dag. o diensel :
sa det skulle smaka, vilket ju kdndes som en fantastisk kompli- — 10 % av olmarknaden har pa rela- ing = L
mang nar det kommer fran en sd extremt smaksiker person. tivt kort tid tagits av de sma uppstickande tillverkarna av hant-

Och pa det sittet kom Mathias Dahlgren att for forsta verksol, vilket gor att det faktiskt dr storbryggerierna som borjar
gangen sitta sitt namn pa nagot som inte var hans egen fd anpassa sig efter de trender som de mindre och oberoende
restaurang eller kokbok. Enbarslagern foljdes snart av en ljus aktorerna sdtter«, siger Lasse Persson, Senior Brand Manager
ofiltrerad ale kryddad med pors och i augusti 2013 fullbordades pd Galatea.
serien med en dngol (steam beer) kryddad med fjallkvanne samt — Det roliga ar att Sverige
ett ofiltrerat 6l med havtorn. Samtliga 6lsorter samlades tillsammans med Kanada
i multipacket »Svenska smaker x 4« vilket var kommer nist efter USA ndr
forsta gangen ett svensktillverkat 6l sdldes i multi- det géller hantverksol.
pack pé Systembolaget. Satsningen med Mathias

Dahlgren hjilper till att

Recept som far dlet att sjunga. Eftersom syftet med hoja olets status som dryck o od D Gor sa har. i |
satsningen var att visa hur svarslaget ett gott 6l och att starka vér position e af hal Laor ¢ Gor =

kan vara som maltidsdryck trycktes dven nagra

Mathias Dahlgren-signerade recept pa forpackningen.
En tunnbrodsklamma till enbarslagern, getosttoast i
ugn till den porsdoftande alen och sd vidare. Jessica
Heidrich hyllar sin samarbetspartners smakséikerhet

pa »olvarldskartan«, sa
det liar definitivt bli fler
svenska smaker framover.
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Har du ocksa 6nskat att tennisbollen gick 25 % langsammare nar du férgaves férséker na
motspelarens backhandpassering? I sa fall 4r du kanske i marknaden f6r Tretorns Academy-
sortiment, som med langsammare studs gor det lite lattare for nyborjare att komma in i spelet.

Tretorn &r gummiféretaget som Helsingborgs industrilegend Henry
Dunker grundade 1891 och som internationellt kanske blev mest
kdnt som tennisvarumirke nir foretaget uppfann den trycklosa
tennisbollen 1955. Tretorns varumirke fanns dven pa racketar
och inte minst tennisskorna Nylite, som Bjorn Borg spelade med
under storhetstiden pa r97o-talet.

Innovatérer. Lanseringen av den trycklosa bollen gjorde Tretorn
kidnt som nytdnkare i branschen och innovationerna fortsatte pa
1960-talet med introduktionen av nyborjarserien Academy, som
med sin lingsammare studs dr tinkt att gora tennissporten lite
mer tillganglig for nyborjare.

Tanken pd ett specialsortiment for nyborjare fick dessutom ett
viktigt internationellt stod nir det internationella tennisférbundet
ITF 2007 faststillde en standard for lingsamma tennisbollar, som
ett led i satsningen »Play and stay« for att fler nyborjare skulle
stanna kvar i sporten. Standarden foljde i princip det uppligg
Tretorn hade lanserat fyra decennier tidigare.

Nya butiksdisplayer. Academybollarna finns i tre varianter: en rod
som dr 75 % langsammare dn en standardboll, samt en orange
och en gron som ar 5o respektive 25 % langsammare. Under
2013 togs darfor beslutet att marknadsfora sdvil Academybol-
larna som det ordinarie sortimentet i sjilvsiljande butiksdisplayer

avsedda for den internationella sporthandeln.

— Vi ville knyta ihop de olika bollkategorierna till ett koncept
och fa ut budskapet hela vigen till butiken med sjilvforklarande
butiksdisplayer dir konsumenterna tydligt ser fordelarna med
de olika bollarna. P4 det sdttet kunde vi ocksa hjalpa butiksper-
sonalen att gora ett bittre jobb, sdger Daniel Ericsson, som
ansvarar for Tretorns internationella forsiljning.

— Efter att ha tagit kontakt med ett antal leverantérer somma-
ren 2013 spelade Smurfit Kappa OnWell vidare bollen pa ett sitt
som kidndes mest ritt. Butikspersonalen i sporthandeln har inte
samma erfarenhet som t ex livsmedelshandeln, vilket stiller stora
krav pa att allt ar latthanterligt.

»Slower is faster«. Academybollarna har fétt ett eget stall under
rubriken »Slower is faster«, dir de olika bollkategorierna knyts
ihop till ett koncept och det tydligt framgéar hur mycket lingsam-
mare bollen dr jamfort med en standardboll. Det ordinarie sorti-
mentet har fitt en bld display med rubriken »Experience quality«.

— Displaysatsningen skickades ut via vara nationella distri-
butérer i borjan av 2014 och pa de flesta marknader borjar
huvudsidsongen i och med att utesdsongen precis dragit igang.
Men feedbacken hittills dr valdigt positiv eftersom sporthandeln
uppskattar att vi tar initiativ for att driva forséaljning och »utbilda«
konsumenterna, sdger Daniel Ericsson.
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NYA MASKINER OKAR TRYCKET I EUROPA

Sag »Smurfit Kappa« och de flesta tinker nog pa olika former av wellférpackningar. Men som
en av Europas storsta aktorer nar det galler utveckling av kundanpassade maskinsystem skruvar
Smurfit Kappa upp intensiteten i erbjudandet — fast numera som processpecialist och agent sna-

rare an tillverkare.

Sverige organiserade under 2013 om sin maskinverksamhet och
placerade Andreas Kristiansen och Lasse Tuneld som ansvariga
for en agenturverksamhet med syfte att hitta, utveckla och anpassa
marknadens bista maskinlosningar for kundernas behov snarare
an att foretaget sjilv tillverkar dem.

— Strategin bygger pad tanken att man i vissa fall nar effektivare
resultat genom att raffinera och kundanpassa befintliga maskin-
losningar. Pa det sattet kan vi utnyttja Smurfit Kappas gedigna till-
verknings- och maskinkompetens i kombination med utbudet hos
marknadens bista specialisttillverkare, siger Andreas Kristiansen.

Smart I6sning fér tilltryck. Ett exempel ar hur en ny maskinlosning
gor det enklare att specialanpassa sina lagerhéllna och fortryckta
transportlddor. Smurfit Kappa
Sverige har fatt ensamritt pa

en ny och rc-styrd maskin for
blackstriletryck i upp till sex
farger, vilket ar tids- och kost-
nadsbesparande vid specifika
tilleryck i smé serier.

— Om ett foretag till exempel
ska skicka ivdg en leverans pa
100 lador till Japan,
kan man alltsd ta en
lagerldda med stan-
dardtryck av fore-
tagets logotype och
darefter gora ett
tilleryck med de upp-
gifter som behovs ftss sl

.|E'[J“

for just denna order istillet for att till exempel trycka och klistra
fast en etikett. Snabbt, effektivt och ekonomiskt, menar Lasse

Tuneld.

En maskin om dagen. Men detta betyder inte att alla maskinlos-
ningar ar tillverkade externt. For Smurfit Kappas stora europeiska
foretag i England, Tyskland, Frankrike och Italien fortsitter
maskintillverkningen, vilket betyder att man dven kan erbjuda
egentillverkade produkter. Totalt arbetar ca oo personer med
maskintillverkning pd Smurfit Kappa i Europa och varje dag leve-
reras en nytillverkad forpackningsmaskin.

Ett aktuellt exempel pa nya egentillverkade Smurfit Kappa-
maskiner dr en nyutvecklad slitsladeresare, som nyligen lanserades
i Sverige efter att ha tillverkats
i Tyskland.

— Med vér egen organisations
stora maskintillverkning och
var egen kompetens om mark-
nadens skiftande behov i ryg-
gen far vi en bredd som gor
det mojligt att koppla ihop
kundernas snabbt
skiftande behov med
ratt |6sning, avslutar
Henk Venneman,

m marknadsdirektor pa
Smurfit Kappa Sverige.
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Multipack satter fart pa ny ?
ds

avec-tren

Tillhér du ocksd dem som drar sig for att erbjuda sina middagsgaster en avec till kaffet. Du dr inte ensam.
Nar det galler lampliga avec-kandidater 4&r manga svenskars spritskap en sorglig syn. Det forséker vin-
och spritféretaget Pernod Ricard Sverige rada bot pa. En multipack med fem olika sorts avec i miniflaskor
ska fa snurr pa traditionen med det som fransménnen kallar en »digestif«.

Att ta en liten alkoholstark »digestif« efter maten ar en gammal
fransk tradition som har fitt sitt namn eftersom detta anses fraimja
matsmaltningen. Nar seden importerades till Sverige bytte dock
fenomenet namn till det franska ordet »avec«, som betyder »med«.

Att ta en »kaffe med avec« betyder alltsa att ta en »kaffe med
med«, men denna nagot olyckliga tautologi har inte hindrat ordet
fran att bli ett begrepp pad vara breddgrader.

Men avec-trenden har varit dalande pa senare tid och pa svenska
Pernod Ricard beslot man sig forra aret for att gora ndgot
at saken. » Vi utgick fran att problemet med avec ar att manga
drar sig for att ha en massa stora spritflaskor hemma — antingen
av platsbrist eller for att man sillan dricker starksprit. Alltsd mis-
sar manga chansen att uppticka hur manga olika sorters avec det
finns och vilka smakupplevelser man kan fa«, berattar Niklas
Lindquist, som ar kategorichef for mork sprit pad Pernod Ricard.
Losningen blev multiforpackningen Avec med fem klassiska
spritsorter i femcentilitersflaskor: konjak, whisky, rom och likor
fran lite olika hall i varlden. Nar det géller whisky kan man
vilja mellan skotska tolvériga singelmaltwhiskyn The Glenlivet
och irlindska blendedwhiskyn Jameson, som ar en tidlos favorit
i efter maten-drinken Irish Coffee.
Fran Frankrike kommer Martell vs konjak, Kuba frestar med
sjudriga och fatlagrade Havana Club Afiejo och frdn Mexico har
den klassiska kaffelikoren Kahlia hamtats.

Slutet gott, allting gott. Avec-multipacket innehéller tio femcenti-
litersflaskor, tvd av varje sort, for att ge en avec-nyborjaren en

sa bred doft- och smakupplevelse som mojligt. Allt samlat i en
monstrad premiumforpackning med guldfoliering, en kombination

av matta och blanka lacker samt texten »Slutet gott, allting gott«
som ett glatt tillrop langst ner.

— Kravet var dessutom att den skulle vara latt att 6ppna,
att man skulle kunna ta av locket och stilla fram den pd middags-
bordet. Dessutom maste den fungera som sjalvsiljande butiks-
display ocksa, berattar Niklas Lindquist.

— Problemet var tiden. Vi vann Systembolagets smaktest
ijuni forra dret och var tvungna att kunna visa en firdig forpack-
ning i september. Det var otroligt tight med tanke pa att vi skulle
ha fram en speciallosning mitt i semesterperioden, men Smurfit
Kappa var enormt flexibla och lyckades tillsammans med vér
designbyrd Ned Kelly fa fram det hela i tid. Det var mycket

)

bra jobbat under stor tidspress. .

Vill du veta mer? Kontakta oss eller bestill information pa smurfitkappa.se

Smurfit Kappa ir ett av virldens storsta pappersbaserade forpackningsforetag. Smurfit Kappa Sverige har fabriker i Brannogéard, Eslov,
Givle och Nybro. Dessutom ingér enheterna Pegewell, Svewell, Welltillverkaren, Pirkan Pakkaus, FlexoLine, OnWell, Colours, LithoPac,

och Liquid Packaging. Huvudkontoret dr placerat 1 Eslov.

Box 1104 241 26 Eslév Tfn +46 (0)413 680 00 www.smurfitkappa.se

(=) Smurfit Kappa
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